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                  EXPO GRAFICA CENTROAMERICA 21 Y 22 SE SETIEMBRE 

LO MEJOR DE LA INDUSTRIA GRAFICA DEL 2007  CLUB CARIARI SAN JOSE COSTA RICA

COMPETITIVIDAD, INNOVACIÓN Y ESTRATEGIAS DE MERCADO

	OBJETIVO
	META
	ACTIVIDADES
	OBSERVACIONES
	RESPONSABLES

	Exibir y realizar demostraciones de equipos, materiales y herramientas  de lo último en tecnologías aplicados en la industria gráfica 
	Vender 40 stands

Atender 2500

visitantes
	1. Definir la fecha exacta de la actividad.

2. Cotizar y definir lugar área y ubicación

3. Cotizar y contratar los estands

4. Confeccionar plano y numeración

5. Definir precios, canjes y cortesías

6. Definir posibles clientes primarios y secundarios

7. Definir público meta y público secundario

8. Establecer sistema de promoción de los stands a nivel de C.R. y a nivel centroamericano.

9. Realizar visitas a posibles clientes de los stands.

10. Firmar contrato, hacer factura y recibos de dinero

11. Ubicar a los clientes según número y plano

12. Propiciar a los clientes las condiciones ofrecidas

13. Cordinar el ingreso de equipos

14. Vigilar el ingreso estadía y salida de equipos


	A la fecha se tiene definido que será el  21 y 22 de setiembre, el lugar será el club CARIARI donde hay que firmar el contrato.

También hay que firmar el contrato de alquiler del moviliario y de  los stands.
	Manuel Pereira 

	Ofrecer conferencias al público participante de temas técncos y administrativos relacionados con la competitividad, innovación y estrategias de mercado aplicados a la  industria gráfica centroamericana.
	Ofrecer 12 conferencias
	1. Definir temas de interés 

2. Valanciar los temas de interés en técnicos, administrativos, competitividad, innovación, y estrategias de mercadeo.

3. Conseguir espositores 

4. Conseguir patrocinios para expositores

5. Atender requerimientos de los expositores

6. Recolección de información de las conferencias para confeccionar CD de información

7. Promocionar las conferencias

8. Registrar los participantes en las conferencias

9. Buscar Patrocinios para las conferencias
	Se tienen temas generales sin definición de conferencistas ni conferencistas
	Manuel Pereira 

	Otorgar el premio “Lo mejor de la Industria Grafica Centroaméricana” a las industrias gráficas participantes según cada modalidad y categoría.  
	Inscribir 100 trabajos
	1. Promocionar el concurso

2. Divulgar las bases del concurso, reglamento, categorías y premios

3. Buscar patrocinio del premio.

4. Confeccionar documentación para inscripción

5. Realizar inscripciones

6. Definir Jurado evaluador

7. Definir instrumentos de evaluación

8. Recibir resultados del jurado

9. Preparación y adquisisción de premios

10. Realizar la premiación


	Se tiene el reglamento, se está iniciando la promociónn, no está el patrocinador.
	Manuel Pereira 

	Realizar almuezos ejecutivos con expertos para brindar la oportunidad a los ejecutivos gráficos de tener información de primera mano y actualizada de lo que sucede en el negocio de la industria gráfica en centroamérica y el mundo 
	Realizar dos almuerzos Ejecutivos
	1. Definir tema y conferencista de fondo

2. Promocion directa mediante invitación

3. Inscripciones

4. Confección de certificados de participación

5. Cobro de inscripciones

6. Clusura del almuerzo

7. Buscar posibles patrocinadores
	Hay dos temas y expositores que están por definirse 

	Manuel Pereira C. 

	Actualizar la base de datos de empleadores y empleados en la industria gráfica nacional.
	Registrar 200 empresas

y 300 empleados del sector
	1. Promocionar la inscripción de empleadores y empleados

2. Buscar un conferencista del tema

3. Prepara un stand

4. Preparar equipo de cómputo

5. Preparar edecanes para este efecto

6. Buscar patrocinio y posibles empresas que asuman este trabajo

7. Difundir la información en las empresas 


	Se podría solicitar apoyo al INA o al COVAO que cuentan desde hace algunos años un proyecto nacional en este sentido conjuntamente con el MEP
	Manuel Pereira C. 

	Otorgar el premio “Personaje Gráfico del Año” a aquella persona que haya sobresalido haciendo aportes significativos para el mejoramiento de la industria gráfica nacional.
	Escoger el dedicado 
	1. Promoción 

2. Definir fórmulas de inscripción

3. Nombramiento del jurado

4. Confeccionar premio

5. Entrega de premio


	Ya se ha otorgado otros años por lo que están las bases del premio
	Manuel Pereira C.

	Celebrar conjuntamente con los participantes los 20 años de ASOINGRAF
	Realizar un acto oficial de celebración de los 20 años.
	1. Promocionar los 20 años de asoingraf

2. Homenaje a presidentes y colaboradores

3. Reuniónm de personajes gráficos de los 20 años

4. Informe de logros

5. Planes en el mediano y largo plazo
	En el acto de clusura del congreso y coctel bailable se realizará el acto oficial

	Manuel Pereira C.


Cordialmente

Manuel Pereira Camacho

Director EXPOGRÄFICA Centroamérica 2007

Tels:286-2636 / 307-7209    asoigra@racsa.co.cr
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